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Актуальность темы исследования: объясняется недостаточной 

изученностью текстов классифицированной рекламы в качестве предмета 

языковедческого анализа, что обращает на себя внимание даже при попытке 

подбора соответствующей научно-лингвистической литературы с помощью 

возможностей глобальной информационной сети.  

Цель работы: выявление когнитивных особенностей объявлений 

классифицированной рекламы «Cars»/«Автомобили», «Sale»/«Продажи» в 

анлоязычных и русскоязычных изданиях и сравнительный анализ влияния 

экстралингвистических факторов на когнитивные модели объявлений типа 

classified.  

Научно-исследовательские задачи: Дать определение и охарактеризовать 

функции рекламы в современном мире, выявить функциональные 

особенности текстов объявлений классифицированной рекламы, 

охарактеризовать определение термина «концепт» в современной 

лингвистике, раскрыть содержание концептов «автомобили» и «продажи» в 

русском и английском лингво- и социокультурных пространствах.  

Теоретическая и практическая значимость исследования: заключается в 

возможности применения материалов в курсе преподавания стилистики 

английского и русского языков, теории и практики перевода, общего и 

сопоставительного языкознания, межкультурной коммуникации. На уроках 

английского языка учителя могут преподносить результаты исследования в 

качестве страноведческого материала.  



Результаты исследования: Лингвистический когнитивный анализ 

кратчайших текстов классифицированной рекламы позволил нам убедиться в 

том, как внутренние, глубинные структуры текста, лексика текста отражает и 

аккумулирует в себе и национальный менталитет, и социально-исторические 

реалии народной жизни.  

Рекомендации: на уроках английского языка учителя могут преподносить 

результаты исследования в качестве страноведческого материала. 

 


